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BAD ORB - BIEBERGEMUND - JOSSGRUND

Uber den Tellerrand blicken

Klausurtagung ,Wirtschaftsfaktor Gesundheitstourismus™ in Bad Orb

Bad Orb (ez). Eitel J. Vida, der Ful-
daer Marketing- und Kommunika-
tionsspezialist, ist Vorstandsmit-
glied der Gesundheitswirtschaft
Osthessen (GWO). Zustandig ist er
fiir den Bereich , Struktur-Entwick-
lung". Er fungierte als Referent und
Moderator der Klausurtagung
«Wirtschaftsfaktor ~ Gesundheits-
tourismus Bad Orb" im Saal der
~Konig-Ludwig L.-Stiftung”. Einge-
laden hatte Biirgermeister Roland
WeibB. Teilnehmer waren Mitglie-
der der Fraktionen, des Stadtleit-
bildes, der IHK, von , Spessart Tou-
rismus” und Vertreter der Kliniken
sowie aus dem Gesundheitsbe-
reich und von der Marketing
GmbH.

Bereits 1995 und 1996 hatte der
Marketingexperte Vida mehrfach
in Bad Orb uber die Notwendigkeit
und die Chancen der Kurstadt refe-
riert. Schon damals stand die zu-
kunftsorientierte Sicherung und
Weiterentwicklung des Gesund-
heitsstandortes Bad Orb ganz vor-
ne. Patentrezepte hatte er damals
wie heute nicht im Armel versteckt,
dafir bot er richtungsweisende
DenkanstoBe zur Standortbestim-
mung und zum Schwerpunktthema
,Dachmarke und Gesundheits-
standort Bad Orb".

»Was wir nicht
brauchen, ist Lethargie*

«Was wir nicht brauchen, ist Let-
hargie"”, bekréftigte Vida, der auch
Mitglied im Kuratorium der Bad
Orber Opernakademie ist. ,Wir
dirfen auch nicht sagen: Wir haben
doch schon so viel versucht.” Das
Konzept von vor 20 Jahren sei im-
mer noch giiltig.

Blirgermeister Wei betonte,
dass die Klausurtagung nicht das
Stadtleitbild mit neuen Themen
unterwandern wolle, sondern dass
die Stadt weiterkommen wolle.
Man miisse weg vom Inseldenken,
uber den Tellerrand blicken und
Leistungen biindeln, auch gemein-
sam mit Bad Soden-Salminster.
«Wir diirfen nicht stagnieren.”
Auch die Zusammenarbeit mit der
GWO sei von groBer Bedeutung:
«Nur gemeinsam sind wir stark.”
Besonders wichtig fiir den Gesund-
heitsstandort sei die Arztefrage:
.Von derzeit elf Arzten wird in
zehn Jahren eventuell nur noch ei-
ne Arztin im Dienst sein. Es besteht
dringender Handlungsbedarf.” In
kleinen Fachgruppen misse dem
begegnet werden. Die érztliche
Versorgung sei iiberall ein groBes
Thema. Die gefiirchtete Unterver-
sorgung, so der Arzt Michael Stock,
sei an vielen Orten schon eingetre-
ten. Er wies auf ein Modell hin, das

]

mit einem Arztebus und mobilen
Sprechstunden auf dem Land ge-
gensteuert.

Bad Orb sei monostrukturiert, so
Vida, und die Gesundheit in unter-
schiedliche Kompetenzkreise ein-
gebunden. ,Der Markt hat viele
Facetten.” Auch dirfe die Versor-
gung der Biirger nicht vernachlas-
sigt werden.

Georg Freund, Geschaftsfithrer
Kurkliniken Kiippelsmiithle und
Aufsichtsratsvorsitzender Bad Orb
Marketing GmbH, berichtete, dass
er gerne auch einen Teil der Patien-
ten, die in den Frankfurter Reha-
Kliniken Kiippelsmiihle kuren,
nach Bad Orb holen wollte, diese
wiirden jedoch grundsatzlich lieber
in der Grofistadt rehabilitieren. Zu
Bad Orb sagte er: ,Wir haben Star-
ken, vermarkten sie aber nicht gut
genug.”

Weitere Gedanken galten dem
verstarkten Bemiihen um Selbst-
zahler, dem Kururlaub und Ge-
sundheitstourismus, dem Anzapfen
von Fordertépfen mit férderfahigen
Themen, einem maligeschneider-
ten Konzept und dem Ausnutzen
des politischen Riickenwindes und
.dem Arbeiten mit Kernkompeten-
zen". Vorschldge lauteten ,Bad
Orb, die Gesundheitsstadt fiir Biir-
ger und Gaste", als Basis fur die
Standortentwicklung, Marketing-
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Strategien und die Verbesserung
der Infrastruktur. ,Wir bewegen
uns noch sehr allgemein”, wandte
der Bad Orber Arzt Michael Stock
ein. Die Erwartungen sollten nicht
zu hoch geschraubt werden.

Vorhaben ,Attraktivitit von
Bad Orb stdrken* vor
sGesundheitsversorgung
im landlichen Raum*

Vida fand, dass die Diskussion
gezeigt habe, wie komplex und
schwierig das Thema sei, auch fiir
die Einzelnen und ihre eigenen
Schwerpunktbereiche. Trotz der
unterschiedlichen Zusammenset-
zung der Teilnehmer zeigte er sich
zufrieden.

Beim , Piinktchenkleben* auf fa-
vorisierte Themen stand , Attrakti-
vitdt von Bad Orb stdirken und
durch ein komplexes Konzept dar-
stellen - Bad Orb, die Gesundheits-
stadt fiir Biirger und Gaste” weit
oben, gefolgt von ,Gesundheits-
versorgung im landlichen Raum”
als wichtiger Faktor fiir die Stadt-
entwicklung und ,Uberprifung
und Entwicklung der Marketing-
strategie”. ,Verbesserung der In-
frastruktur” landete punktemdbig
weit abgeschlagen auf Platz vier.



