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Kurort soll sich starker nach Kundenwdnschen richten

Gesundheitswirtschaft Osthessen hilft Bad Salzschlirf bei der Entwicklung einer Strategie

BAD SALZSCHLIRF

Erst die Zielgruppen aus-
machen, dann die Ange-

bote auf diese Nachfrage
ausrichten - das rat Mar-

ketingstratege Eitel J. Vi-
da den Verantwortlichen

aus Kur und Tourismus in
Bad Salzschlirf.

Von unserem Mitarbeiter
VOLKER NIES

Der Verein Gesundheitswirt-
schaft Osthessen will Bad Salz-
schlirf bei der Riickkehr zu al-
ter Starke helfen. ,Wir wollen
die Gesundheitsbranche in der
Region stdrken. Dazu gehort
auch der Kurort Bad Salz-
schlirf. Die Gemeinde kann

mit vielen Pfunden wuchern.

abei wollen wir helfen, wo
wir kénnen“, sagt der Vorsit-
zende, der Landtagsabgeord-
nete Walter Arnold.

Vida hat namhafte Experten
fiir eine ehrenamtliche Mitar-
beitin einem Beirat gewonnen:
Dr. Georg Roth, Prasident des
Hessischen ~ Kneippbundes,
Hotelberater Peter Schuffen-
hauer, der lange fiir die Hotel-
kette Steigenberger arbeitete
und auch den Badehof fiihrte,
und Lutz Lungwirt, den Vorsit-
zenden im Deutschen Medical
Wellness Verband. ,, Alle Exper-
ten sind national gut vernetzt.
Das ist wichtig*, sagt Vida.

Der Beirat soll am morgigen
Mittwoch erstmals tagen. Er
will relativ rasch ein erstes Ge-

riist mit Leitideen entwickeln,
die dann im Gemeindevor-
stand beraten werden sollen.
Bis zum Herbst soll das neue
Konzept so weit feststehen,
dass der Kurort und die einzel-
nen Betriebe damit bereits
Kunden fiir das kommende
Jahr gewinnen kénnen.

Der Faktor Wellness wird in
der Strategie vermutlich eine
grof3e Rolle spielen, nimmt Vi-
da an. ,Am Ende muss eine
Qualitédtsoffensive stehen. Die
Wiinsche des Marktes miissen
im Mittelpunkt unserer Bemii-
hungen stehen“, sagt Vida.
»,Wir brauchen Investoren, die
das Image des ganzes Ortes he-
ben. Wenn uns das gelingt, 16st
sich der oft beschriebene In-
vestitionsstau in den kleinen

Héausern auf“, ist der Marke-
tingmann iiberzeugt.

Der jetzt geplante neue Ge-
samtauftritt der Gemeinde soll
auch helfen, den Badehof an-
gemessen darzustellen. Das
Hotel in dem denkmalge-
schiitzten Ambiente, das seit
Mirz der Gemeinde Bad Salz-
schlirf gehort, hat nach Vidas
Einschidtzung eine Schliissel-
position bei der Modernisie-
rung. ,Wir binden aber natiir-
lich nicht nur den Badehof,
sondern alle ortlichen Leis-
tungstrager ein, sagt der frii-
here Strategiegeschiftsfiihrer
der Frankfurter Allgemeinen
Zeitung, der bereits 70 kom-
munale Entwicklungskonzep-
te, auch fiir grofle bayerische
Kurorte, entwickelt hat.

Matthias Kubel (links) und Eitel J. Vida arbeiten an einer

Strategie flir Bad Salzschlirf. Foto: Volker Nies



